
ビジネスプランの名称 

   

（（（じじじいいいばばば：：：ジジジイイイさささんんんバババアアアさささんんん世世世代代代のののバババケケケーーーシシショョョンンン））） 

ビジネスプランの概要 

・団塊世代を中心に、その上下の世代をターゲットとしたシニア向け隔週刊フリーペーパ

ー。 

・「これまで働きづめだった人が生き生き人生を過ごすための張り合いマガジン」というコ

ンセプトで編集し、団塊世代を中心にこれからのシニア世代が興味を持ちそうな内容・趣

味にしそうな事柄に特化して、編集をする。 

・「日本ポップス史」「今また観たいあの映画」｢はじめよう和風｣「いまひと旅」「いまさら

ながらの礼儀作法」「これで健康」「今時の流行もの」「脳力トレーニング」など、毎号取っ

てもらえるよう、連載記事を工夫する。これらに関連した企業から広告をとる。 

・通勤をしなくなったシニア世代が定期的に立ち寄りそうな場所として、病院・理容院・

美容院・コンビニ（特に今後開店するであろうシニア向けコンビニ）に置く。 
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ビジネスプランの名称 

 

ビジネスプランの概要 

■学生や、ＯＬの女性がポケットに入れて持ち歩けるような、スプレー式芳香消臭剤■ 

学校や職場でトイレをした後、においが気になることはありませんか？ 

いろいろな芳香消臭剤はあるけれど、周りの人に気付かれないようににおいを消したい… 

そんな方のための、ポケットに入るかわいいボトルのスプレー式の芳香消臭剤です。 

 

【大きさ】高さ⇒５cm（ふた込み）、横⇒３cm、幅⇒２cm 

学校や職場でポケットに入れていても目立たなく、気軽に持ち歩けるサイズです。 

【容量】５ml 

使い切ったボトルは再びご使用いただき、詰替え用で 20ml も販売します。 

【香り】 

若い女性に人気のある、オレンジ・グレープフルーツ・ピーチ・せっけん・フローラル・

ローズ などのにおい。 

【値段】ボトル⇒150 円、詰替え用⇒350 円 

【販売場所】 

今までは薬局や薬店、スーパー、ホームセンターで販売されていましたが、たくさんの若

い女性に手にとっていただくため、コンビニとドラッグストアで販売します。 
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ビジネスプランの名称 

「「京京都都ららししささ」」ににここだだわわっったた、、５５００代代以以上上のの方方向向けけのの  

「「おおととななののススナナッックク菓菓子子」」ププラランン  

 

ビジネスプランの概要 

このプランは、５０代以上向けのおとなのスナック菓子です。地域密着型ということなの

で、京野菜を使います。京野菜の中でも，かぶ、だいこん、にんじん、かぼちゃなど比較

的スナック菓子に向いているものを使用します。どんな商品かというと、ポテトチップス

と同じように、薄くスライスした京野菜を油で揚げ、それに「京風だし味」「しそ味」「う

すしお」の３種類の味付けをした野菜チップスです。 

パッケージは、持って帰る際に潰れる心配が無く、しかも手軽なカップ型にし、「おとな」

をイメージした和柄を使います。 

 原料となる京野菜は、すべて京都産のものを使うので、消貹者の方には本物志向で満足

してもらうことができ、生産者の方も顧客が増えることになります。 

京野菜を使うことで、京都を訪れる観光客の方にも買っていただけ、またおとなのお菓子

を探していた方にも満足していただけると思います。 
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ビジネスプランの名称 

 
 

ビジネスプランの概要 

小学生ぐらいの子に携帯電話を持たせることで一番心配なことは、親の知らない間に、知

らないところに電話をしたりすることです。また、せっかく携帯電話を持たせていても、

小学校低学年ぐらいなら、緊急事態の時にとっさに、電話をかけられないかも知れません。

また、携帯電話を持っていってはいけないと言われている小学校もあります。しかし、『防

犯ベルフォン』は、防犯ベルのような感覚で持ち運べるようになっていて、けれど連絡が

できる新しい携帯電話です。 
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ビジネスプランの名称 

 

 
 

ビジネスプランの概要 

フェリシモ＝アバターで試着ができる 

という、イメージをつけるブランディングプランです。内容は、フェリシモの会員のお客

様が、カタログに載っている商品を、アバターを使って、画面上の試着ができる という

サービスになっています。 

まず、フェリシモのホームページに、試着フォームを設置します。 

会員のお客様は、目や、髪型のほか、スリーサイズを設定した自分に近いアバターを作り

ます。そして、カタログに載っている商品には、それぞれＱＲコードが付いていて、それ

を携帯の機能を使い、読み込みます。読み込んだ情報はアバターに着させることができま

す。サービス自体は無料。アバターに服を着させる際、自分に合ったサイズの商品が残り

いくつあるのか表示します。販売方法は、今までと同じになります。 
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ビジネスプランの名称 

満満満車車車でででもももらららくくくらららくくく駐駐駐車車車！！！   

タタタイイイムムムズズズ２２２４４４時時時間間間予予予約約約受受受付付付サササーーービビビススス   
 

ビジネスプランの概要 

行楽シーズンなどに駐車を利用しても「満車」で利用できずほかに止める場所もない…。

仕方なく路上駐車をして道路交通法違反で罰金を取られる…というケースで困る人も多い

と思います。あらかじめ施設近くの駐車場をおさえることができたら苦労せずにらくらく

駐車できたらいいなと思う人もたくさんいるはずです。 

また路上駐車が増えると交通容量を低下させ走行速度の低下や、渋滞の原因となるだけで

なく事故発生の原因にもなりかねない危険なものだと思います。 

そこで提案したいのが、あらかじめ駐車場の指定をしてそこのスペースを予約できるとい

うシステムを考案しました。駐車時間の３時間(仮定)前から予約が可能でその際予約番号、

任意のパスワードを発行し、駐車場に到着するとそれを入力してもらい駐車できるという

システムです。また各駐車場予約専用スペースを設けて、予約番号、パスワードを入力し

ないとロックが解けないようにします。 
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ビジネスプランの名称 

 
 

ビジネスプランの概要 

このプランは、カルビー株式会社の商品である、ポテトチップスを作る過程を見て思いつ

きました。ポテトチップスを作る際，じゃがいもの皮が剥かれて、大量に余ってしまいま

す。この皮には、〝サポニン″という洗剤と同じ効果をもつ成分が含まれているところに

注目し、これを使って洗剤やスポンジにすることを考えました。 

 スポンジは、余ったじゃがいもの皮を少し粗めに砕いて、スポンジに混ぜて作り、大き

めの皮を実の付いた部分（白い部分）を表面にし、スポンジの裏に貺り付ける。皮の部分

に少し水をつけてコップやシンクを磨くことで、サポニンのパワーで少し泡が立ち、汚れ

を落とすことができます。 

 洗剤は、サポニンの成分をうまく利用して、今あるオレンジパワーの洗剤と同じような

感じで作れたらと考えています。 

 お菓子だけのイメージではなく、余った皮を使うので環境にやさしい製品を作ることで

カルビーのイメージアップにもつながります。 
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ビジネスプランの名称 

遊遊遊んんんででで・・・守守守っっっててて・・・飾飾飾れれれちちちゃゃゃううう！！！   

ＣＣＣＡＡＡＴＴＴＳＳＳ革革革命命命 

ビジネスプランの名称 

 少子化に伴いペットを飼う人口が増えているといいます。そこで、飼われている方が多

い猫と、より仲良く楽しく過ごしたいという方にオススメの商品。 

 猫は家の壁や柱、ソファーのカバーなどを引っ掻いてお困りの方が多いと思います。し

かし、猫（特に家の中だけで飼っている猫）には、走り回ったり爪を研いだりすることが

生きていくには必ずしなければいけないことです。そこで人間が便利なだけではなく、猫

にも嬉しくて人間も助かるといった商品を開発しようというプランです。 

 傷がついて困っている所に、マジックテープ（フック状に起毛された面）を貺り、そこ

に好きな素材・色・模様の生地を貺る。（下線部の生地の裏にはマジックテープの反対側の

面が加工されている）※素材は段ボール素材・ソファーのカバーなどに使われる合皮製な

ど。マジックテープということで貺り替えが楽なため、汚くなればすぐに交換が可能。ま

た、マジックテープは形状が自由に変えられるため、垂直な壁、円柱、ソファーなど各家

庭で使いたい所に自由に使用できる。 
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ビジネスプランの名称 

 
 

ビジネスプランの概要 

この商品は柿に含まれるタンニンの消臭効果を利用したガムです。 

口臭ケアの商品は多く販売されていますが、ガムのような手軽に食べられるお菓子のよう

なもので、強い消臭効果のあるものは販売されていません。柿に含まれるタンニンにはお

茶の約７倍の消臭効果があり、それをガムとして販売することによってお菓子感覚で食べ

ながら口臭ケアをすることができます。まずは、コンビニで販売し、その後、飲食店にも

置いてもらい、臭いの気になるものを食べた後に口臭ケアをしてもらうようにしていきた

いと思う。 
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ビジネスプランの名称 

 
 

ビジネスプランの概要 

 一昨年から、日本でも取り上げられるようになった、『生きている図書館』運動。図書館

といえば、本や雑誌の貸し出しをする所。しかし、『生きている図書館』は、本の貸し出し

をしません。移民や元犯罪者など、普通の人が近づきにくいと感じる人たちを招き、彼ら

を「本」として貸し出すのです。読者は、その「本」から直接、話を聞くことができます。 

 しかし、私は、偏見と闘うための図書館は考えません。よく、図書館や学校に、さまざ

まな人たちを招き講演を聞く機会があります。しかし、多くは、一過性で終わります。ま

して、ご高齢の講演の場合、次回が無い場合もあります。私は、激動の時代を生き抜いて

こられた、『生きることのプロ』である高齢者の方の話を、文書化したりＣＤ化して、貸し

出す図書館を企画します。一部には、原爆症のように、偏見との闘いを含むものを想定で

きますが、本企画は、「一般の生きた証し」を、より多くの人に発信する図書館になります。 
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